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m Observatorio Economico

Oktoberfest 2026.
Resumen ejecutivo

$46.272.600 REEPRELRLN

r o V *
Impacto economico de las ventas entasEes

$32.113.184 $10.179.972 $4.025.716

Efecto inicial* (1) Efecto directo (2) Efecto indirecto (3)

*El efecto inicial y las ventas totales pueden no coincidir entre si por el efecto del redondeo de decimales en los multiplicadores.
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Consumidores Emprendimientos Proveedores Intermediarios
gastronomicos directos y productores

Los célculos del potencial impacto econdmico de las ventas y compras a proveedores se realizaron mediante la aplicacién del
multiplicador de produccién (IPEC) que indica el nimero de lo generado en toda la economia ante un incremento de una unidad
monetaria en la demanda final de un sector especifico. En este caso se usaron los multiplicadores del sector restaurantes, ya que los
emprendedores ofrecieron comidas y bebidas. Los multiplicadores capturan tres (3) efectos. Estos pueden entenderse de la siguiente
forma:

Cada persona que compré en la feria del evento entregé dinero a los feriantes generando asi el efecto inicial. Con ese dinero el feriante
puede, por ejemplo, pagar a sus proveedores de insumos para producir los productos que ofrecié (efecto directo, que puede diferir del
gasto en proveedores capturado por la encuesta, ya que sélo se consulté por proveedores posadefios). A su vez, esos proveedores
compran a grandes centros de distribucién (efecto indirecto). Es decir, cada compra a los emprendedores gastronémicos en el evento
tiene un efecto inicial en el emprendimiento que recibe el dinero, pero también efectos directos e indirectos en otros sectores de la
economia.

Rango de ventas de locales gastronomicos en el Oktoberfest 2026.

8,8% 47,1%

No vendinada Menosdel25% @ Entreel25%yel50% @) Entreel 50%y el 75% @ Mas del 75% @ Venditodo

Elimpacto economico equivale a...

Kg de Yerba Mate' Alquileres mensuales® 1 Medio kg de yerba mate. indice de
Precios Minoristas, INDEC.
Dato a sep-26: $ 2.652,4

2 Alquiler de entre 30 y 40 m2
Relevamiento propio via Zonaprop.
Dato a sep-26: $452.000,0.

8.722,8 102,4

Fuente: elaboracién propia en base a datos de INDEC, Zonaprop e IPEC.
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Oktoberfest 2026

El 7 de noviembre de 2026, la Cascada Artificial fue el escenario del Oktoberfest 2026, un evento organizado por el Cluster de
Cerveceros Mboyeré, en coordinacién con la Municipalidad de Posadas, que reunié a emprendedores cerveceros, gastronémicos y
no gastronémicos.

Los stands que participaron en el evento vendieron cerveza artesanal, otras bebidas alcohélicas y bebidas no alcohélicas. Ademas,
estuvieron presentes emprendimientos gastrondmicos dedicados a la venta de comidas saladas y dulces, asi como artesanos y
otros emprendimientos no gastrondmicos.

Encuesta a emprendedores

Nivel de ventas e impacto econémico

Los resultados que se presentan a continuacion corresponden a estimaciones elaboradas por el Observatorio Econémico
(perteneciente a la Oficina de Gestién de Datos) de la Municipalidad de Posadas a partir de la informacién proporcionada por los
emprendedores participantes. Los valores expresados como potencial impacto econémico son el resultado de la aplicacion del
multiplicador de produccién que permite estimar el efecto que podria tener en la economia local cada peso gastado en el evento. Los
resultados del impacto econémico se refieren inicamente a los locales gastronémicos.

Todas las observaciones de emprendimientos dedicados al expendio de bebidas no alcohélicas corresponden a emprendimientos de
cerveza artesanal, otras bebidas alcohédlicas o de comida salada que, de forma alternativa, vendian bebidas no alcohélicas. La
cantidad efectiva de stands registrados en el evento fue de 24.

Cuadro 1: Emprendimientos participantes, ventas totales y potencial impacto econdmico, segtin tipo de emprendimiento.
Resultados generales.

Rubro Cantidad de emprendedores*  Ventas totales Implact.o
econémico
Unidades En pesos corrientes

Cerveza artesanal 12 $17.487.500,0 $25.182.000,0
Otras bebidas alcohélicas 1 $105.000,0 $151.200,0
Bebidas no alcohélicas 8 $4.537.000,0 $6.533.280,0
Comida salada 11 $10.004.250,0 $14.406.120,0
Total 24 $32.133.750,0 $46.272.600,0

*Como la pregunta admite seleccién mltiple, la suma de los emprendimientos por rubro puede no coincidir con
el total general siendo este dltimo el que refleja la cantidad real de emprendimientos en el evento.

Fuente: elaboracidn propia en base a datos del Observatorio Econdmico de la Municipalidad de Posadas e IPEC.

La cantidad de alimentos y bebidas vendidos se estima segln el peso o capacidad habitual de cada plato o bebida, considerando las
presentaciones tipicas en ferias gastronémicas y consultas a emprendedores. A continuacién se presentan en conjunto los resultados
de bebidas y comida vendida en litros y kilogramos, respectivamente.

Cuadro 2: Cantidad vendida de alimentos y bebidas, segtin tipo de negocio.
Resultados generales.

Rubro Cantidad vendida

En kilogramos y litros

Cerveza artesanal 1.581,3 litros
Otras bebidas alcohdlicas 7,5 litros
Bebidas no alcohdlicas 127,1 litros
Comida salada 764,9 kilogramos

Fuente: elaboracién propia en base a datos del Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

Ademas del nivel de ventas, durante el evento se consulté a los emprendedores por las compras realizadas a proveedores posadefios
como insumos para la feria gastronémica. Estas ascendieron a $10.020.500,0, generando un impacto econémico de $14.930.545,0.
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Percepcion del nivel de ventas

En este apartado se incluyen todas las respuestas de los locales en cada uno de los cinco rubros declarados (cerveza artesanal,
bebidas alcohdlicas y no alcohélicas, comida salada y productos no gastronémicos), por lo que este analisis considera 34 respuestas
validas totales de los 24 emprendimientos (para cada uno de los rubros en los que registraron productos ofrecidos). Se presentan
ademas los resultados generales para el evento.

Figura 1: Percepcion del nivel de actividad en la feria gastronémica del evento.
Resultados generales.

Percepcion general de todos los emprendedores

8,8% 47,1%

No vendi nada Menos del 25% @ Entre el 25%yel50% @ Entreel50%yel75% @ Mésdel75% @ Venditodo

Percepcidn de las ventas de los emprendedores por rubro

Rubro No vendinada Menosdel25%  Entre el 25% y el 50% Entre el 50% yel 75% Masdel 75% Venditodo

En porcentaje sobre el total de emprendimientos por rubro

Cerveza artesanal - 53,8% 30,8% 15,4% - -
Otras bebidas alcohdlicas - 100,0% - - - -
Bebidas no alcohdlicas 25,0% 37,5% 37,5% - - -
Comida salada - 45,5% 36,4% 18,2% - -
Total 8,8% 47,1% 32,4% 11,8% = 8

Fuente: elaboracion propia en base a datos del Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

Percepcion comparativa del nivel de ventas

Adicionalmente, se solicit6 a los representantes de cada emprendimiento que comparen los resultados de su participacion en el
Oktoberfest 2026 respecto al mismo evento en su edicién anterior. Los resultados de percepcién comparativa pueden observarse en
lafigura 2.

Figura 2: Comparacion del nivel de actividad en el evento respecto a su edicion inmediatamente anterior.
Resultados generales.

Vendi mas que la edicion anterior
k Composicidn porcentual 16,7%
Vendi menos que la edicién anterior

Composicién porcentual 45,8%

No participé de la edicién anterior

Composicién porcentual 33,3%

/— Vendi lo mismo que la edicién anterior

Composicion porcentual 4,2%

Fuente: elaboracion propia en base a datos del Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.
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Percepcion general del evento

Finalmente, se consulté a los emprendedores por su percepcién cuantitativa sobre el evento. Los resultados ubican al puntaje
promedio general del evento en 7,2 para los emprendedores que participaron del mismo.

Cuadro 3: Composicion porcentual de la percepcion general del evento, desagregada por puntaje.
Resultados generales.

Puntaje general

Composicién porcentual
del evento P P

En porcentaje sobre el total de
emprendimientos

4,2%

4.2%

8,3%

8,3%

20,8%
41,7%
4.2%
10 8,3%

Promedio general 7,2

Fuente: elaboracién propia en base a datos del Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.
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Encuesta a participantes

Datos socioecondmicos y alojamiento

El dia sdbado 7 de noviembre se realizaron encuestas al publico siguiendo un muestreo por conveniencia que, al tratarse de un
método no probabilistico, no resulta extensible a todos los participantes del evento. Asimismo, este muestreo genera sesgos de
seleccién y autoseleccién no corregidos, por lo que estos datos deben ser abordados con sus debidas limitaciones.

El total de encuestas realizadas ascendié a 90 observaciones, de las cuales un 46,7% fueron mujeres y un 53,3% varones. Los
resultados de dividir el total de cada sexo seglin rango etario pueden observarse en el cuadro 4.

Cuadro 4: Composicién porcentual de los encuestados por sexo, desagregada por rango etario*.

Resultados generales.
Sexo Adulto joven Adulto Adulto mayor
En porcentaje sobre el total de encuestados
Mujer 36,7% 16,7% -
Varén 32,2% 14,4% -
Total 68,9% 31,1% -

*Se define como adulto joven a todo aquel encuestado mayor de 18 afios y menor de 35
afos. Asimismo, un adulto es el encuestado de 35 a 60 afios y los adultos mayores son
todos los encuestados mayores de 60 arios.

Fuente: elaboracion propia en base a datos del Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

Adicionalmente se consulté por el lugar de procedencia de los encuestados, dividiéndolos en aquellos que residen en Posadas,
otros municipios de Misiones, otras provincias de Argentina y otros paises. Estos datos pueden observarse de manera gréfica en la
figura 3.

Se gener6 también una submuestra de no residentes —renombrados como viajeros— a quienes se les pregunté por su lugar de
estadia, pudiendo ser pagos (hoteles y para-hoteles) o sin costo (residencia de familiares o amigos, por ejemplo) e incluyendo
ademds los que no se alojaron en ningln lugar de Posadas, sino que volvieron a su ciudad, provincia o pais una vez finalizado el
evento. Estos resultados pueden observarse en el cuadro 5, junto con el tiempo de estadia de los viajeros que pernoctaron.
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Figura 3: Composicién porcentual del lugar de residencia de los encuestados.
Resultados generales.

Posadas

Composicién porcentual 92,2%

Otros municipios de Misiones

“ Composicién porcentual 6,7%

Otro pais

Composicién porcentual 1,1%

Fuente: elaboracion propia en base a datos del Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.
Cuadro 5: Tipo de alojamiento de los viajeros segiin onerosidad y tiempo de estadia de los viajeros que pernoctaron en Posadas.

Resultados generales.
Viajeros que pernoctaron en Posadas

Tipo de alojamiento Composicién porcentual n . —
Tiempo de estadia Composicién porcentual

En porcentaje sobre el total
de viajeros

En porcentaje sobre el total de viajeros
que pernoctaron en Posadas

Alojamiento pago

. . Menos de una semana -
Alojamiento sin costo

- Una semana a un mes -
Vuelvo a mi ciudad luego del evento 100,0%

Mas de un mes -

Fuente: elaboracion propia en base a datos del Observatorio Econdmico de la Municipalidad de Posadas.

Canales de difusion

La figura 4 muestra los canales de difusidn por los que los encuestados tomaron conocimiento de la realizacién del evento. Para
ello, se definieron categorias entre las que se encuentran las redes sociales (independientes de la Municipalidad), los medios
propios de la Municipalidad, los medios de comunicacién tradicionales (radio, tv y similares), la via de conocimiento previo, toma
de conocimiento mediante amigos o familiares y los demas medios de comunicacién.

Figura 4: Toma de conocimiento de la realizacion del evento, desagregada por medio de comunicacién.

Resultados generales.
Redes sociales 80,0%

Por amigos y familiares 7,8%

Medios de comunicacién de la Municipalidad 6,7%

Conocia previamente el evento 4,4%

Otros medios de comunicacién § 1,1%

Radio, tv, diarios y similares

0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Fuente: elaboracion propia en base a datos del Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

Consumo potencial

Se recopildé informacion sobre las expectativas de consumo asi como del consumo efectivo de productos por parte de los
participantes del evento. Del total de encuestados, un 86,7% puede calificarse como consumidor potencial*; estos resultados
pueden observarse en la figura 5.

*Definimos como consumidor potencial a todo encuestado que haya expresado intenciones de consumir productos de los stands
gastronémicos o que haya notificado haberlo hecho ya.
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Figura 5: Composicién porcentual de encuestados, desagregada por expectativa de consumo en stands.
Resultados generales.

Trajo sus propios
productos para consumir
10,0%

Consumidor potencial

86,7%

No tiene pensado consumir
3,3%

(-

Fuente: elaboracién propia en base a datos del Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

Si se desagregan los consumidores potenciales por los rubros en los que es probable que consuman se obtiene el porcentaje de
consumidores potenciales por rubros. Este puede observarse en el cuadro 6.

Cuadro 6: Porcentaje de consumidores potenciales, desagregado por rubros.
Resultados generales.

Rubro Consumidores potenciales

En porcentaje sobre el total de
consumidores potenciales

Cerveza artesanal 79,5%
Otras bebidas alcohélicas 7,7%
Bebidas no alcohdlicas 6,4%
Comida salada 64,1%

*Como la pregunta admite seleccién mdiltiple, la suma de los porcentajes de consumidores potenciales no iguala el 100,0%.

Fuente: elaboracién propia en base a datos del Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

Percepcién general del evento
Un aspecto central del evento es la apreciacion de sus diversos aspectos consultados —entre los que se encuentran la propuesta
musical (artistas), ubicacion, oferta gastrondmica, disponibilidad de servicios y lugar para estacionar—.
Se presentaron las opciones ‘Me gustd’, ‘Me es indiferente’, ‘No me gustd’ y ‘No sabe/no contesta’. Los resultados de estas

consultas pueden observarse en el cuadro 7.

Cuadro 7: Apreciacidn de aspectos seleccionados del evento.

Resultados generales.
. s ) No sabe/no
Aspectos Me gusto Me es indiferente No me gustd /
contesta
En porcentaje sobre el total de encuestados

Artistas 66,7% 21,1% 8,9% 3,3%
Disponibilidad de servicios 58,9% 18,9% 15,6% 6,7%
Lugar para estacionar 71,1% 18,9% 6,7% 3,3%
Oferta gastrondmica 82,2% 10,0% 2,2% 5,6%
Ubicacién del evento 94,4% 1,1% 4,4% -
Stands no gastronémicos 67,8% 10,0% 12,2% 10,0%

Fuente: elaboracion propia en base a datos del Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

Finalmente, al ser consultados por la experiencia general del evento, los respondentes presentaron un puntaje promedio de 8,5
puntos. El cuadro 8 muestra la composicion porcentual de la percepcién, desagregando por puntaje.
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Cuadro 8: Composicion porcentual de la percepcidon general del evento, desagregada por puntaje.
Resultados generales.

Puntaje general

Composicion porcentual
del evento P P

En porcentaje sobre el total de
encuestados

2,2%
1,1%
1,1%
8,9%
37,8%

© o N o U A W N =

22,2%

=
o

26,7%

Promedio general 8,5

Fuente: elaboracion propia en base a datos del Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.
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Metodologia
Encuesta a emprendedores

El relevamiento de informacién primaria se llevd a cabo mediante una encuesta durante el dia 7 de noviembre del 2026, abarcando
la totalidad de los emprendedores participantes en la feria gastrondmica y no gastrondmica del evento. La encuesta realizada en la
apertura del evento contemplé la posibilidad de que los emprendedores realicen encuestas autoadministradas a partir del dia
anterior, procediendo con encuestas directas por parte de los agentes municipales en caso de ausencia de respuesta. En cambio,
las encuestas realizadas al cierre del evento fueron realizadas de forma directa por los agentes municipales, permitiendo la
realizacion de encuestas autoadministradas sélo en casos excepcionales.

Elinstrumento de recoleccidn se estructuré para capturar variables cuantitativas criticas sobre la oferta y el desempefio comercial.
Especificamente, se relevaron los productos ofertados por los emprendedores, la estructura de precios y el stock disponible para la
comercializacion durante el evento. Adicionalmente, para evaluar el encadenamiento productivo local, se indagd sobre el gasto
aproximado en insumos adquiridos a proveedores de la ciudad de Posadas. Al finalizar cada jornada, se procedié a registrar el
desempefio de las ventas desagregado por rubros especificos: cerveza artesanal, bebidas no alcohdlicas, comida salada y
productos no gastronémicos. En los casos en los que las respuestas resultaron insatisfactorias a los fines de la realizacién de este
informe se complementé la misma con enmiendas mediante contacto directo con el emprendedor o, en el caso de faltantes, con la
realizacion de la encuesta luego de finalizado el evento; en los casos en los que no logré establecer comunicaciéon con el
emprendedor, se computé el promedio de las observaciones anteriores o, de no haber observaciones anteriores, se conservaron
los datos faltantes con valor nulo. Ademas, se realizaron preguntas comparativas entre el evento de este afio y la edicidn anterior.
En el caso de los emprendedores no gastrondmicos, se preguntd por el valor total de la mercaderia puesta en venta en el evento,
sin indagar en una desagregacion por productos o categorias.

La informacidn provista por los emprendedores sobre el porcentaje de las ventas se organizé en cuatro cuartiles, por lo que fue
necesario estimar un valor perteneciente a cada uno de dichos cuartiles para realizar los calculos que aqui se presentan. En las
respuestas en las que el encuestado eligié ‘Menos del 25%’ o ‘Mas del 75%’ se asigné el extremo conocido del intervalo como
monto de ventas estimadas, mientras que, si se eligié algin intervalo con ambos extremos conocidos, se imputé el promedio de
ambos valores como venta aproximada durante el dia del evento. Se sumaron dos categorias que permiten imputar por los valores
extremos (0% y 100%) llamados ‘No vendi nada’ y ‘Vendi todo’. En el caso de que no haya sido posible obtener informacién sobre el
nivel de ventas de algunos de los emprendedores presentes en el evento, se determina un nivel de ventas minimo (25% del stock
inicial) a fin de calcular sus ventas sin sobreestimar los efectos de las mismas.

Para medir el impacto final de los gastos realizados para el evento en la ciudad de Posadas se utilizé el informe Multiplicadores
provinciales derivados del PBG de Misiones (IPEC, 2024). Este, a su vez, se realiza a partir de tres (3) tablas basicas:

1) Tabla de transacciones intersectoriales.

2) Matriz de Coeficientes de requerimientos técnicos: calculada a partir de la tabla de transacciones intersectoriales y expresan los
requerimientos directos o valor agregado del sector que figura en la parte superior de la columna. Esto permite medir el
incremento en la produccién ante un aumento en la demanda final de un solo sector.

3) Matriz de coeficientes de requerimientos directos e indirectos: estima el incremento de la produccién total que se genera a
partir del incremento de la demanda final, pero esta vez considerando el efecto de todos los sectores relacionados.

Esta metodologia permite evaluar las compras y ventas intersectoriales, es decir, el flujo de bienes y servicios entre las diferentes
ramas de produccién, y computar la potencialidad de cada sector involucrado en las ventas a partir de su efecto multiplicador en la
economia. En este sentido, los multiplicadores de produccién reportan coeficientes que indican el grado de encadenamiento hacia
adelante y hacia atras de cada sector de actividad, asi como el grado de retencién que, en el documento de la fuente citada se
ubica en 65% pero que, considerando un factor de retencién de entre 50% y 80%, extiende el multiplicador al intervalo [1,31-1,60].

Las actividades desarrolladas por los emprendimientos gastronémicos en el evento corresponden al sector restaurantes, por ende,
se utiliza el multiplicador correspondiente lo cual arroja un valor de 1,44, mientras que, para los no gastronémicos, se utiliza el
multiplicador de las manufacturas artesanales (1,49). Cabe mencionar que el efecto inicial tiene un peso de 69,4% mientras que los
efectos directos e indirectos son de 22,0% y 8,7% respectivamente para los gastronémicos. Para los no gastronémicos, el efecto
inicial se ubica en un 67,1%, el directo en un 24,3%y el indirecto en un 8,6%.

Las compras a proveedores, por su parte, pertenecen a la categoria de Alimentos, bebidas y tabaco, por lo que son imputadas con
un multiplicador de 1,49. No se calcula el impacto a las compras a proveedores de los emprendimientos no gastronémicos.

Finalmente, en el Resumen ejecutivo se visualiza una expresién del impacto econdémico en términos de determinados productos o
servicios. Los kilogramos de yerba mate se calcularon utilizando como referencia el Indice de Precios al Consumidor de marzo
(también relevado por INDEC), en el formato de medio kg. Para el calculo de los alquileres equivalentes se utiliz6 como base un
relevamiento propio en la pagina web ZonaProp para inmuebles de entre 30m? y 40m?..
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Encuesta a participantes

El instrumento de recopilacién de la informacién para las encuestas a quienes participaron del evento fue digital, mediante
encuestas directas realizadas por los agentes municipales. El muestreo por conveniencia determinado para la realizacion de las
encuestas es de tipo no probabilistico, por lo que sus resultados no son generalizables para la totalidad de los asistentes y
contienen sesgos significativos (introducidos tanto por los encuestadores, que seleccionan a quiénes encuestar, como por los
propios encuestados) que pueden alterar la representatividad de algln grupo etario, sexo u otra variable de interés respecto a su
distribucion poblacional real.

En la encuesta se consultaron datos sociodemograficos como el sexo, la edad y el lugar de residencia, pero también datos referidos
al caracter y la extensidn de la estadia en la ciudad (para los no residentes), el medio de comunicacién mediante el que tomaron
conocimiento de la realizacién del evento, una calificacion cualitativa de diversos aspectos del evento y una calificacion
cuantitativa del mismo en términos generales.
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