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UNA+ Dia del Amigo - Julio 2025

Resumen principales resultados - 19 de julio 2025
7.628 asistentes

Alimentos vendidos ‘ 1.111,3 kilogramos $76.303.500,0 $15.950.021,5
Bebidas vendidas ‘ 5.539,3 litros Ventas totales | Compras a proveedores
$170,2 millones $22.306,9
Impacto econdmico total Impacto econdmico por persona

El potencial impacto econémico de las ventas y las compras a proveedores
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Cada persona que comprd en la feria gastronémica de la edicion UNA+ Dia del Amigo - Julio
2025 entregd dinero a los feriantes (efecto inicial). Con ese dinero el feriante puede, por ejemplo,
pagar a sus proveedores de insumos para preparar los alimentos que alli ofrecia (efecto directo).
A su vez, esos proveedores compran a los grandes centros de distribucion (efecto indirecto). Es
decir, cada compra a los emprendedores gastronémicos en la edicidn de Dia del Amigo del UNA+
tiene un efecto inicial en el emprendimiento que recibe el dinero, pero también efectos directos e
indirectos en otros sectores de la economia.

ZA cuadnto equivale el potencial impacto econémico del evento?

@/ﬁ 150,8 Canastas Basicas Totales 378,1 Alquileres mensuales

CBT junio 2025 Alquiler departamento 2 dorm.

(hogar de 4 integrantes) $1.128.398,0 (precio promedio julio 2025) $450.000,0
37.812,6 Kilos de yerba mate 8 Renault Kwid Okm

~ Kilogramo de yerba mate 4.500.0 Renault Kwid Okm $21,6

(precio promedio julio 2025) $4.500, (precio promedio ACARA julio 2025) millones
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UNA+ Dia del Amigo - 19 Julio 2025

El dia sabado 19 de julio de 2025 se llevd adelante la feria gastrondmica y cervecera UNA+ Dia
del Amigo en Posadas, organizado por el clister de cerveceros Mboyeré y la Municipalidad de
Posadas. El evento contd con la participacién de stands gastrondmicos que vendian comidas
saladas (14), cerveceros artesanales (22) y emprendedores que ofrecian otras bebidas sin
alcohol (7). Ademas, animaron el encuentro artistas, DJs y bandas locales.

Nivel de ventas e impacto econdmico del evento

Los resultados que se presentan en los cuadros a continuacidn corresponden a las
estimaciones totales realizada por el Observatorio en base a la informacién provista por los
emprendedores participantes del evento. Los valores expresados como potencial impacto
econdmico son el resultado de la aplicacion de un multiplicador (1) que permite estimar el
efecto que podria tener en la economia local cada peso gastado en el evento.

Cabe recordar que la cantidad de emprendedores por rubros superan a la de stands
participantes debido a que algunos emprendedores participaron del evento con productos de
distintos rubros.

Cuadro 1: Emprendimientos participantes, ventas totales y potencial impacto econdmico, segtn tipo de

negocio.
Tipo de emprendimiento en::::::lc:;%:fes Ventas totales Impacto econémico
Venta de cerveza artesanal 22 $49.187.500,0 $109.688.125,0
Venta de otras bebidas no alcohdlicas 7 $1.885.000,0 $4.203.550,0
Venta de comida salada 14 $25.231.000,0 $56.265.130,0
TOTAL /11 $76.303.500,0 $170.156.805,0

Fuente: elaboracion propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

Estos resultados reflejan que, en comparacion el mismo evento del 2024, hubo un 6,0% menos
de ventas directas. Esto implica que en términos reales, las ventas y el impacto econémico
estimado cayeron en un 31,4%.

Cuadro 2: Cantidad vendida de alimentos y bebidas, La cantidad de alimentos vendidos en la 8°

seguin tipo de negocio. edicién de UNA+ superd en un 14,1% a los
kilogramos vendidos en el mismo evento del
afio anterior. Por su parte, los litros de
Venta de cerveza artesanal 5.203,0 litros  bebidas vendidos cayeron 45,7% en la
misma comparacion.

Tipo de emprendimiento Cantidad vendida

Venta de otras bebidas no alcohdlicas 336,3 litros

Venta de comida salada 1.111,3 kilogramos .
Cabe aclarar que los resultados referidos a

Fuente: elaboracién propia Observatorio Econémico ~ 1a cantidad de alimentos y bebidas vendidos
de la Municipalidad de Posadas. en el evento provienen de estimaciones de la

presentaciéon de cada tipo de plato y/o bebida ofrecida. Las mismas se realizaron en base a las
presentaciones en que habitualmente se ofrecen estos productos en las ferias gastrondmicas
y/o consultas a los emprendedores que ofrecen cada tipo de producto habitualmente.
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Ademas del nivel de ventas, durante el evento se consulté a los emprendedores por las compras
realizadas a proveedores locales a fin de prepararse para UNA+ Dia del Amigo. El detalle de las
estimaciones realizadas en base a las respuestas obtenidas se encuentran en el cuadro 3.

De esta manera, las compras a proveedores posadefios para prepararse para el evento en 2025
fueron 16,9% superiores en términos reales a las efectuadas en 2024.

Cuadro 3: Emprendimientos participantes y compras a proveedores locales, segln
tipo de negocio.

Tipo de emprendimiento err(:;:‘::\ddaeddg(:es Compras totales
Venta de cerveza artesanal 22 $7.600.010,0
Venta de otras bebidas no alcohdlicas 7 $924.704,7
Venta de comida salada 14 $7.425.306,8
TOTAL /11 $15.950.021,5

Fuente: elaboracion propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.
Percepcion del nivel de ventas

Al analizar las respuestas de todos los emprendedores, la mayoria de ellos (mas del 60%)
manifestd que sus ventas estuvieron en torno al 50% y el 75% del stock con el que contaba el
dia del evento. Mientras que el 35,1% afirm6 haber vendido menos del 25% del stock inicial
que tenian al comenzar la jornada. El 2,7% respondi6 haber vendido la totalidad del stock.

A ser consultados sobre el nivel de ventas en esta edicion de UNA+, la totalidad (100%) de las
respuestas de quienes vendian bebidas no alcohdlicas fue que vendieron alrededor del 50% del
stock inicial que llevaron al evento. Respecto a quienes ofrecian comidas saladas, el 85,7% de
los emprendedores presentes de este rubro dijeron haber vendido entre el 50% y el 75% del
stock con el que contaban. Por otro lado, el 27,3% de los emprendedores de cerveza artesanal
afirmaron haber vendido bien y muy bien (entre el 75% y 100% del stock inicial), mientras que
el 22,7% vendid la mitad de su stock y el restante 50,0% vendié menos del 25% de lo ofrecido.

Figura 1: Percepcidn del nivel de actividad en UNA+ Dia del Amigo en relacion al stock inicial con el que
contaba cada stand antes de comenzar el evento.

Percepcion general de todos los emprendedores

35,1% 32,4% 29,7%
Vendio6 el 25% del stock Vendio el 50% del stock Vendi6 el 75% del stock
2,7% 4

Vendi6 el 100% del stock

Fuente: elaboracion propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.
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Figura 1: Percepciodn del nivel de actividad en UNA+ Dia del Amigo en relacion al stock inicial con el que
contaba cada stand antes de comenzar el evento (continuacidn).

Percepcidn de los emprendedores segtin su rubro
Cerveza artesanal Comidas saladas Bebidas sin alcohol

0
22,7% 14,3%

42,9%

50,0% 100,0%

22,7%
42,9%

4,5%

Vendio el 100% de su stock Vendio el 75% de su stock
Vendié el 50% de su stock Vendid el 25% de su stock

Fuente: elaboracion propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

Vale mencionar que para este analisis, a los emprendedores que participaron con productos de
distintos rubros se los contabilizd solamente en aquel rubro en el que presentaron la mayor
cantidad de ventas durante esta edicion de UNA+.

Adicionalmente, a los representantes de cada puesto de ventas se les pidié que comparen los
resultados de su participacion en esta edicion de UNA+ respecto al mismo evento en julio del
afio pasado. En general, el 27,0% de los emprendedores declar6 que vendid la misma cantidad
que en el evento de 2024. Todos los que ofrecian bebidas no alcohdlicas dijeron haber vendido
menos este afio que en la misma edicion del afio 2024. Por otro lado, el 7,1% de los que
comercializaban comidas saladas en esta oportunidad no estuvieron presentes en la edicién de
2024 y el mismo porcentaje declaré haber vendido mayor cantidad que en la edicion del afio
pasado. A su vez, el 57,1% de este grupo contestaron haber vendido menos que el afio pasado.
Por su parte, entre los que vendian cerveza artesanal, el 27,3% declaré que vendié igual
cantidad a la edicidon anterior y el 9,1% dijo no haber estado presente el afio pasado. Mientras
que el 63,6% de los vendedores de cerveza artesanal afirmé que sus ventas en UNA+ Dia del
Amigo 2025 fueron menores a las del afio pasado.

Figura 2: Comparacién del nivel de actividad en UNA+ Dia del Amigo respecto al mismo evento en 2024.

Percepcion general de todos los emprendedores

8,1%
No
participé
62,2% 27,0% en 2024

Vendié menos Vendio similar

2,7%,
Vendio
mas

Fuente: elaboracion propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.
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Figura 2: Comparacién del nivel de actividad en UNA+ Dia del Amigo respecto al mismo evento en 2024
(continuacidn).

Percepcion de los emprendedores segtin su rubro

Cerveza artesanal

27,3%
63,6% 28,6%
9,1%

7,1%

@ Vendié mds

Vendié menos

Comidas saladas

Bebidas sin alcohol

100,0%
57,1%

Vendié similar

No participé en 2024

Fuente: elaboracién propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

Estimacion cantidad de asistentes

Para estimar la cantidad de personas
presentes en el evento se |utiliza
MapCheckin.com, una herramienta en linea
que estima la cantidad de personas que caben
en un area determinada en base a la
configuracion de densidad de poblacién que
programe el usuario.

Para el caso de UNA+ Dia del Amigo 2025, la
superficie que ocupaba el evento se aprecia en
la figura 3 y comprende cerca de 3.814 metros
cuadrados. En base a la observacién directa y
material fotografico del evento se determind
que la densidad de poblacion era de alrededor
de 2 personas por metro cuadrado, por lo
tanto en UNA+ Dia del Amigo 2025 habia cerca
de 7.628 personas. Esto es 49,7% menos que
en la edicion de 2024 del mismo evento.

Opinidn de los asistentes del evento

Figura 3: area aproximada donde tuvo lugar
UNA+ edicidn Dia del Amigo 2025.

El sdbado 19 de julio se realizaron encuestas al publico presente en UNA+ ediciéon Dia del
Amigo 2025 a fin de conocer su opinion sobre el evento. Del total de los asistentes
encuestados, el 60,9% eran mujeres y los restantes varones, mientras que la edad promedio de
todos ellos era de 30 afios. Al ser consultados sobre la clasificacion del evento en una escala

del 1 al 10, la misma alcanzé los 8,9 puntos.
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Casi el 65% de las personas mencionaron que se enteraron del evento a través de
publicaciones de las redes sociales de la Municipalidad. Mientras que poco menos del 30% dijo
haber escuchado sobre el evento por medio de amigos y/o familiares. Quienes se enteraron por
medios de comunicacién tradicionales como radio, tv y otros alcanzé el 19,6%. Por su parte, el
2,2% de los asistentes encuestados afirmé haber decidido participar del evento porque sabia
de su realizaciéon por haber participado en ediciones anteriores.

Figura 4: Como se enteraron del evento.

‘ ®

64,1% 29,3% 19,6% 2,2%
Redes de la Amigos y Radio, tvy Por ediciones
Municipalidad familiares otros medios anteriores

Fuente: elaboracién propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

En lo que respecta a los aspectos mas destacados del evento o aquello que mas les gustoé del
mismo y su organizacion, el 41,3% del publico encuestado menciond que les gustd que se
trataba de un evento con entrada libre y gratuita. En segundo lugar como aspecto mas
mencionado en esta edicion de UNA+ aparece el espacio al aire libre (40,2% de los
encuestados). Otros elementos destacados por el publico presente fueron el precio de los
alimentos y bebidas, oferta gastrondmica, la eleccion musical y animacién, y la disponibilidad
de bafios.

Figura 5: Aspectos mas destacados del evento y su organizacion.

41 ,3» 40,2") 40,2") 35,9") 34,8") 16,%

Entrada libre Espacio al Precios Oferta Eleqcién Disponibilidad
y gratuita aire libre accesibles gastrondmica musical / de bafios
animacion

Fuente: elaboracion propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

En la figura 6 se observan los aspectos menos destacados del evento segun la opinién de los
asistentes de UNA+ edicion Dia del Amigo 2025. Cabe destacar que el 60,9% de las respuestas
indicaban que estaban conformes con todo y no tenian comentarios negativos que realizar.

Entre quienes si decidieron mencionar aquello que consideraban como poco agradable se
destacan el precio de las bebidas y comidas, la escasez de espacios para tomar asiento y la
eleccién musical y/o animacién. Ademas, algunos de los respondientes indicaron como negativo
la falta de estacionamiento, la disponibilidad de bafios y en mucho menor medida la zona donde
se realiza el evento.

0
(@I

Secretaria de Turismo | .gee.
y Desarrollo Economico § Posadas




Figura 6: Aspectos menos destacados del evento y su organizacion.

\ \ \ \ | o
27,8% 25,0% 25,0% 19,4% 16,7% 2,2%

Precio de las  Disponibilidad Eleccién musical Falta de Disponibilidad de Zona donde
bebidas y de asientos y animaciéon  estacionamiento bafios se realiza el
comidas evento

Fuente: elaboracién propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

En dltima instancia, a quienes se encontraban participando del evento se les consultd si
deseaban realizar algun otro comentario o sugerencia. En poco mas del 72,8% de los casos las
personas respondieron que no tenian comentarios que agregar y un 7,6% dijo estar conforme
con todo.

Entre los que mencionaron aspectos positivos sobre el evento, se repiten con mayor frecuencia
dichos en referencia a que deseaban que el mismo se repita y que se realice mas seguido
(22,2%), el 11,1% destacd la buena organizacion y que el evento conté con buena eleccidn
musical (5,6%). Por su parte, algunos de las criticas expresadas por los encuestados incluian
cuestiones como la falta de realizacion de sorteos (5,6%) y la necesidad de mejorar el sonido
(11,1%).

Recuperacion de materiales reciclables

Durante esta edicion de UNA+, el equipo de la Direccion de Economia Circular (Gerencia de
Ambiente, GIRSU y Cambio Climatico) de la Municipalidad de Posadas trabajo6 en la recoleccion
de elementos desechados por el publicos y los emprendedores presentes en el evento cuya
composicion permite que sean recuperados y reciclados. De esta manera, en UNA+ Dia del
Amigo 2025 se recuperaron cerca de 50 kilogramos de aluminio, 45 kilogramos de plastico y
10 de cartén que en lugar de ser desechados, seran aprovechados. El porcentaje de estos
elementos puede visualizarse en la figura 7.

Figura 7: Elementos reciclados recuperados en el evento.

Carton
9.5%

Aluminio
47.6%

Plastico
42.9%

Fuente: elaboracién propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.
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Metodologia estimacion de gasto, potencial econémico y opinion de los
asistentes

El dia sabado 19 de julio de 2025 agentes municipales realizaron encuestas a todos los
emprendedores presentes en la feria gastrondmica y cervecera de UNA+ Dia del Amigo 2025. El
relevamiento contenia preguntas sobre los productos que tenian para vender y sus precios, la
cantidad aproximada de esos productos que estaban disponibles para la venta en el evento en
cuestion, gasto aproximado en insumos de proveedores posadefios y al final del evento se
preguntd por el volumen de ventas. En esta ocasion, uno de los emprendedores se negd a
responder al encuesta al finalizar el evento por lo que se le asignd un nivel de ventas minimo
(cerca del 25% del stock inicial) para evitar descartar completamente el caso.

La informacién provista por los emprendedores sobre compras a proveedores estaba
organizada en intervalos, por lo que fue necesario estimar un monto exacto para realizar los
calculos que aqui se presentan. En los casos en los que el respondiente eligié alguna de las
categorias extremas (mas alta o0 mas baja), se asignd el extremo conocido del intervalo como
monto de gasto. Mientras que si se eligié algun intervalo con ambos extremos conocidos, se
imput6 el promedio de ambos valores como gasto aproximado en negocios de proveedores
locales.

Luego, para estimar el impacto final del evento se utiliza la metodologia del multiplicador a
partir del modelo de matriz insumo-producto, estimado por el CEP XXI (2021). La cual permite
evaluar las compras y ventas intersectoriales, es decir, el flujo de bienes y servicios entre las
diferentes ramas de produccién, y computar la potencialidad de cada sector involucrado en las
ventas del stand, a partir de su efecto multiplicador en la economia. En este sentido, los
multiplicadores de produccién reportan coeficientes que indican el grado de encadenamiento
hacia adelante y hacia atras de cada sector de actividad. Esto uUltimo se ve reflejado en el efecto
inicial, directo e indirecto del consumo en cada sector (1). En lo que respecta a las
comparaciones reales de los montos de ventas, impacto econdmico y compras a proveedores
las mismas se realizan en base al IPC NEA provisto por el INDEC.

Por otro lado, la cantidad de participantes del evento se calcula con la herramienta en linea
MapChecking (mapchecking.com). La misma permite estimar la maxima cantidad de personas
de pie que puede albergar un area determinada, que es sefialada a partir de un poligono en un
mapa del sitio. Ademas, se realizan ajustes de densidad de personas presentes en el evento
para otorgar mayor precision al resultado obtenido.

Finalmente, en este evento se realizd una encuesta a los participantes para conocer su edad,
puntuacion general del evento, los aspectos que mas le gustaron y disgustaron y cualquier otro

comentario o sugerencia que quieran realizar.

Citas

(1) Molina, M.; Fernandez Massi, M.; Guaita, N. y Bertin, P. La estructura productiva nacional: un
andlisis de los encadenamientos y multiplicadores sobre la base de la matriz insumo-producto de
2015. Documentos de Trabajo del CEP XXI N° 8, septiembre de 2021, Centro de Estudios para
la Produccién XXI - Ministerio de Desarrollo Productivo de la Nacién.
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