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Feria del Libro “Cultura en Letras” Mayo y junio 2025

Resumen principales resultados - 29 de mayo al 1 de junio 2025
2.856 estudiantes

Libros mas elegidos de los nifios y nifias y adolescentes de hasta 17 afos

Preferencias de los nifios Preferencias de los adolescentes
10,0% 26,3%
Otros 29,0% Terror o suspenso
30,0% Novelas o P
Aventuras cuentos
16,7%
Fantasia
29,0%
1_6,7°/_o o Ficcion
26,7% Ciencia ficcién 15,8%
Cuentos Otros

El potencial impacto econémico de las ventas y las compras a proveedores
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Cada persona que compro en la Feria del Libro 2025 entregd dinero a los libreros y editoriales
(efecto inicial). Con ese dinero cada uno de ellos puede, por ejemplo, pagar a sus proveedores de
libros para tener stock de los libros que alli ofrecia (efecto directo). A su vez, esos proveedores
compran a los grandes centros de produccion y distribucion (efecto indirecto). Es decir, cada
compra a las librerias en la edicion de 2025 de la Feria del Libro tiene un efecto inicial en el
negocio que recibe el dinero, pero también efectos directos e indirectos en otros sectores de la
economia.

ZA cuanto equivale el potencial impacto econémico del evento?

@/L? 150,2 Canastas Basicas Totales 370,6 Alquileres mensuales
\WHHY; :

CBT abril 2025 Alquiler departamento 2 dorm.

(hogar de 4 integrantes) $1.110.063 (precio promedio mayo 2025) ~ +4°0-000.0
37.055,1 Kilos de yerba mate @ 6,1 FIAT Cronos Okm

Kilogramo de yerba mate (precio $4.500 0 FIAT Cronos OKM junio 2025 $27,2

promedio junio 2025) T (precio promedio ACARA) millones
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Feria del Libro “Cultura en Letras” - 29 de mayo al 1 de junio 2025

La Feria del Libro “Cultura en Letras” 2025 fue organizada por la Secretaria de Cultura y
Educacién de la Municipalidad de Posadas, y tuvo lugar del 29 de mayo al 1 de junio de 2025 en
el cuarto tramo de la Costanera. Durante sus cuatro jornadas, ofrecié una amplia variedad de
actividades para todas las edades, incluyendo charlas, presentaciones de autores, talleres,
espacios interactivos, un sector gastronémico y un area de venta de libros con la participacion
de 14 librerias y editoriales locales y regionales.

Visitas institucionales

Durante los dos primeros dias del evento, la Feria recibi6 la visita de grupos escolares de 49
instituciones educativas diferentes. El jueves participaron 28 instituciones, de las cuales el
65,5% eran de nivel secundario, y se registrdé un total de 1.804 estudiantes, mayormente de
nivel primario (54,3%). El viernes asistieron 31 instituciones, con predominancia del nivel
secundario (64,5%), y una asistencia total de 952 estudiantes, de los cuales el 63,3%
pertenecia al nivel secundario. En ambas jornadas, los grupos escolares estuvieron
acompafiados por adultos responsables y, en conjunto, las visitas institucionales atrajeron a
2.999 personas en ambos dias.

Cuadro 1: Cantidad de instituciones y alumnos que visitaron la Feria, segun fecha de la visita.

Jueves 29 de mayo Viernes 30 de mayo

1
1
i
Instituciones 29 H Instituciones 31
1
Primaria 34,5% H Primaria 35,5%
1
Secundaria 65,5% H Secundaria 64,5%
1
Estudiantes 1.804 H Estudiantes 952
1
Primaria 54,3% H Primaria 36,7%
1
Secundaria 45,7% H Secundaria 63,3%
1
Acompaiiantes 141 i Acompaiiantes 102
—— 1.945 : —— 1.054
Primaria 47.5%  Total visitantes 1 Primaria 40,2%  Total visitantes
Secundaria 52,5% registrados H Secundaria 59,8% registrados
1

Fuente: elaboracién propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

Figura 1: Instituciones que visitaron la Feria segun tipo En cuanto a las escuelas y colegios que
de gestion. asistieron a la Feria, el 59,2% de los
mismos eran de gestion publica.
i 0]
Privada Mlen-t,ras que el 40,8% restante era de
40.8% gestion privada.

Publica
59.2%

Vale mencionar que si bien a mayoria de
ellos estan ubicados en la ciudad de
Posadas, la Feria recibio la visita de una
., . . . escuela de Dos Arroyos y una de Puerto
Fuente: elaboracion propia Observatorio Econémico de , ., .
la Municipalidad de Posadas. Iguazd. A su vez, también estuvieron
presentes escuelas de Garupa.
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Opinion de los ninos, nifias y adolescentes

Durante las primeras jornadas de la Feria del Libro se realizaron algunas encuestas a nifios,
nifias y adolescentes con el objetivo de relevar informacién sobre el consumo cultural y el
impacto de la Feria del Libro en esa comunidad. Si bien las mismas no pueden ser consideradas
como representativas de toda la poblacién infantil y juvenil debido al bajo nivel de
participacién, se considera que los resultados obtenidos ameritan ser divulgados como indicio
de la percepcidn cultural de este grupo.

La mayoria de los nifios y niflas de hasta 13 afios que participaron en la encuesta expresaron
que les gusta leer libros (81 %). Sin embargo, incluso entre quienes dijeron que no les gusta
leer (9,5%) o que solo lo hacen a veces (9,5%), también manifestaron preferencias por
determinados géneros. Entre los tipos de libros mas elegidos se destacaron las aventuras
(30%), seguidas por cuentos (26,7 %), fantasia y ciencia ficcion (ambos con 16,7 %), mientras
que un 10% eligié otros géneros, que en este caso incluye libros de chistes e historias de
suspenso.

Figura 2: Gusto por la lectura y libros mas elegidos de los nifios y nifias de hasta 13 afios.
¢ Te gusta leer libros? ¢Qué tipo de libros te gustan mds?

Otros

A veces 10%

9.5% No mucho
9.5%

Aventuras
30%

Fantasia
16.7%

Ciencia ficcion
Si Cuentos 16.7%
81% 26.7%

Fuente: elaboracion propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

Figura 3: Lugares elegidos por los nifios y nifias de Al ser consultados por los espacios
hasta 13 afios para leer. donde suelen leer, la amplia mayoria
132‘(’; de los encuestados dijo hacerlo en sus
e casas. Le seguian en importancia como
Biblioteca lugares de lectura la escuela y la
9.5% biblioteca.

En este caso, la categoria Otros incluye

sﬁa;; ﬁ?‘;ﬁ/‘a respuestas variadas que mencionan
. (1] . (1] .
lugares de lectura como “el trabajo de
By ) ) mama”, “la casa de la abuela” y
Fuente: elaboracion propia Observatorio “dénd da”
Econémico de la Municipalidad de Posadas. onde pueda .

En cuanto a los aspectos mas destacados por este publico, las actividades mas mencionadas
son las que aparecen en la figura 4. Ademas, algunos de los que respondieron el cuestionario
declararon que les gustaron las poesias, las comidas en el evento o todo.
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Figura 4: Aspectos mas destacados por los nifios y nifias de hasta 13 afios.

\ Q © ©

40,0% 20,0% 16,0% 8,0% 4,0%
Juegos Libros Charlas Aprender RCP Crear una
historia

Fuente: elaboracién propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

Finalmente, se preguntd a los nifios y nifias qué tenian ganas de hacer luego de visitar la Feria
para captar la influencia inmediata del evento en los gustos y preferencias de este grupo. Las
respuestas mas mencionadas aparecen detalladas en la figura 5. Vale aclarar que, si bien una
de las respuestas textuales fue “Ensefiar RCP”, es probable que el nifio o nifia se haya referido a
compartir o contar lo aprendido durante la actividad, utilizando la palabra ensefiar en un
sentido figurado o espontaneo, propio del lenguaje infantil.

Figura 5: Actividades que deseaban hacer los nifios y nifias de hasta 13 afios luego de visitar la Feria.

39,% 30,4% 17,4% 8,7% 4,3%

Dibujar Contar lo visto Leer un libro Jugar Ensefiar RCP
en el evento nuevo

Fuente: elaboracion propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

Por su parte, los adolescentes (entre 14 y 17 afios) que respondieron el cuestionario afirmaron
que les gusta leer libros en un 68%, mientras que el 12% respondié que le gusta leer
solamente a veces y el 20% restante eligio la opcién “no mucho”.

Figura 6: Gusto por la lectura y libros mas elegidos de los adolescentes entre 14 y 17 afios.

¢ Te gusta leer libros? ZQué tipo de libros te gustan mds?

Aveces
12%

15,8%
Otros

29,0%

Ficcion

No mucho
20%

26,3% 29,0%
Terror o Novelas o
suspenso cuentos

Fuente: elaboracién propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.
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Figura 7: Lugares elegidos por los adolescentes Los libros preferidos de los jovenes de

para leer. . este rango etario fueron Ficcion, Novelas
C:"eeos/lm o cuentos y Terror o suspenso. En menor
0

medida se ubicaron Otros (categoria que
incluye a Historietas, cémics o manga y
Ensayo, divulgacién o biografias ambas)
con 7,7%.

Al ser consultados por los espacios
donde suelen leer, una vez mas la
Casa mayoria de los encuestados dijo hacerlo

84% .,
L, . . L. en sus casas y apenas el 16% afirmod
Fuente: elaboracion propia Observatorio Econédmico | | coledi
de la Municipalidad de Posadas. que lee en €l Coleglo.

Entre los aspectos destacados por los encuestados en este grupo de edad, los mismos
destacaron valorar la salida con los compafieros (36,6%), las charlas y presentaciones
(26,8%), los libros y stands editoriales y finalmente las actividades y talleres propuestos por la
organizacion, tal como puede visualizarse en la figura 8.

Figura 8: Aspectos mas destacados por los adolescentes de 14 a 17 afios.

36,% 26,8") 24,4% . 12,2%

La salida con mis Charlas y Libros y stands Actividades y
compafieros presentaciones editoriales talleres

Fuente: elaboracion propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

A su vez, se preguntd a los adolescentes qué tenian ganas de hacer luego de visitar la Feria
para captar la influencia inmediata del evento en los gustos y preferencias de este grupo. Las
respuestas mas mencionadas aparecen detalladas en la figura 9. Entre las preferencias de los
encuestados se destacaron leer un libro nuevo (46,4%), lo cual marca la influencia de la feria
en la preferencia inmediata de este grupo de edad. Le siguieron en orden “seguir con sus
actividades”, que incluia deporte, musica, usar redes sociales y similares (25,0%) y buscar
informacién sobre algin autor o tema que le interes6 (17,9%). En menor medida aparece
dibujar, escribir o pintar algo.

Figura 9: Actividades que deseaban hacer los adolescentes luego de visitar la Feria.
46,4% 25,0% ' 17,9% 10,7%

Leer un libro Seguir con otras  Buscar informacién Dibujar, escribir
nuevo actividades sobre un autor o tema o pintar

Fuente: elaboracién propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.
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Opinion de los asistentes del evento

Durante algunas jornadas de la Feria se realizaron encuestas al publico en general con el
objetivo de conocer su opinién sobre el evento. Del total de los asistentes encuestados, el
55,2% eran mujeres y los restantes varones, mientras que la edad promedio era de 35 afios. Al
ser consultados sobre la clasificacion del evento en una escala del 1 al 10, la misma alcanzé los
8,7 puntos.

Figura 10: Principales formas de enterarse  cerca del 60% de las personas mencionaron que

del evento. , L
se enteraron del evento a traves de publicaciones
en las redes sociales. Mientras que poco mas del
57,8% 23,0% 21% dijo haber escuchado sobre el evento de
conocidos.
Redes Por Por su parte, el 8,1% de los asistentes
sociales conocidos , .
encuestados declaré6 que tuvo oportunidad de
‘ . conocer sobre la Feria del Libro en medios de
comunicacién tradicionales como radio, tv y otros.
8,1% 5,2% El 5,2% afirmd haber decidido participar de la
Feria al pasar por el lugar y/o porque sabia de su
realizacion por haber participado en ediciones
Radio, tv y Pasaba cerca qel anteriores.
otros medios lugar y/o conocia de

ediciones anteriores
., . . Finalmente, otras personas se enteraron del
Fuente: elaboracion propia Observatorio .. .
Econdmico de la Municipalidad de Posadas. ~ €vento por la escuela de los hijos o por vivir cerca.

Al ser consultados por las preferencias literarias al publico en general, los encuestados
respondieron en mayor medida preferir novelas o cuentos (29,4%), seguido de ensayos,
divulgacién o bibliografias (25,6%). En menor medida respondieron terror o suspenso
(10,2%), seguido por historietas, cédmics o mangas (8,2%). El 1,4% de los encuestados
respondid no leer habitualmente.

Figura 11: Gusto por la lectura y lugares elegidos para leer.

¢;Qué tipo de libros te gustan mds? Cuando lees, ;dénde lo hacés?

i
|
Historietas, : ot
L ros
cém man
ics 0 manga | 10,4% Biblioteca
8,2% Terror o 1 12,5%
Novelas o 1 Espacios al aire libre e
cuentos suspe:so : 8,2%
29,4% 10,2% [
: Transporte
iblico
Ensayos, I P
_ENSayos I 12,0%
divulgacion o 1
b|b||ogr:f|as : Casa
e 25,6% I 57,0%
Ficcion I
26,6% |

Fuente: elaboracion propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.
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El 57% de los encuestados dijo leer en la casa, mientras que un 12,5% afirmd hacerlo en la
biblioteca. Un 12,0% asegura leer en el transporte publico, mientras que un porcentaje menor
(8,2%) lo hace al aire libre. El 10,4% de la Figura 11 corresponde a Otros, categoria que
incluye respuestas como “en el trabajo”, “en todos lados”, “en la facultad” y “en lugares de
espera”.

En cuanto a los aspectos mas destacados por este publico, lo mas mencionado es lo que
aparece en la figura 12. En este sentido, el mayor porcentaje de respuestas hizo referencia a la
variedad de libros y editoriales presentes en la feria, seguido por las charlas y/o
presentaciones organizadas. La entrada libre y gratuita se posiciond en tercer lugar, mientras
que la ubicacidn del evento y la presencia de espacios comodos y sefalizacién también fueron
mencionados, pero en menor medida. Ademas, algunos de los que respondieron el cuestionario
declararon que les gusto la organizacion general del evento, los precios y ofertas y la presencia
de libros antiguos y usados.

Figura 12: Aspectos mas destacados por el publico en general.

36,5% 11,9% 11,4% 9,6% 5,5%
Valrii;%zd de Charlas o Entrada libre Ubicacion del Espacios
editorial):as presentaciones y gratuita evento comodos y

sefializacion

Fuente: elaboracion propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

A su vez, también se preguntd al publico en general sobre los aspectos menos destacados en
base a su experiencia de visitar la Feria. Las respuestas mas mencionadas aparecen detalladas
en la figura 13. Vale aclarar que el 55,8% respondié Nada/me gustd todo, por lo que en la
figura aparece el porcentaje sobre el total menos estos casos. Teniendo ello en cuenta, el
27,3% afirmé que lo menos destacado fue la aglomeracidon de gente, sequido por el escaso
lugar para sentarse o descansar. Un menor porcentaje (6,1%) encontré dificultades para
encontrar el tipo de libros que buscaba y el 4% de estas respuestas destacd que el evento debe
realizarse mas seguido o contar con la visita mas frecuente de autores.

Figura 13: Aspectos menos destacados por el publico en general.

Q ® ® ©

27,3% 15,2% 6,1% 5,1% 4,0%

Demasiada gente/ Pocos lugares No encontré el Problemas de Realizar el evento
aglomeracion  para sentarse o tipo de libros organizaciony  mas seguido/mas
descansar gue buscaba demoras seguida visita de

autores

Fuente: elaboracién propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.
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Ventas y opinion de libreros y editoriales

Los resultados que se presentan en el cuadro 2 corresponden a las estimaciones totales
realizada por el Observatorio en base a la informacion provista por los vendedores de libros y
editoriales participantes del evento. Los valores expresados como potencial impacto
econdmico son el resultado de la aplicacion de un multiplicador (1) que permite estimar el
efecto que podria tener en la economia local cada peso gastado en el evento.

Cuadro 2: Ventas totales y potencial impacto econdmico de todos los stands participantes del evento,
segun tipos de libros ofrecidos.

Tipos de libros Ventas totales Impacto econémico
Literatura infantil $36.853.750,0 $68.547.975,0
Cuentos $9.370.000,0 $17.428.200,0
Novelas $3.400.000,0 $6.324.000,0
Poesia $1.797.750,0 $3.343.815,0
Escolares y/o didacticos $3.372.500,0 $6.272.850,0
Historietas, comics y manga $2.661.750,0 $4.950.855,0
Otros $32.193.750,0 $59.880.375,0
TOTAL $89.649.500,0 $166.748.070,0

Fuente: elaboracion propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

Al analizar la cantidad de libros vendidos, es posible observar que si bien la mayoria
correspondian al grupo de “Género sin especificar”, que incluye libros de distintos géneros
reportados por un stand que no detallé la distribucion por tipo, la misma esta sequida por los
libros de literatura infantil y cuentos.

Ademas de la cantidad vendida, el cuadro 2 detalla el precio de referencia de cada uno,
calculado como la mediana de dicha variable. Este valor es aquel que queda en el centro cuando
se ordenan todos los precios, y permite representar el valor mas frecuente sin que lo
distorsionen los extremos, lo que probablemente ocurriria si se utiliza el promedio.

Cuadro 2: Ventas totales y potencial impacto econdmico de todos los stands participantes del evento,
segun tipos de libros ofrecidos.

Tipos de libros Cantidad vendida Precio de referencia
Literatura infantil 1.321 $10.000,0
Cuentos 251 $12.000,0
Novelas 231 $13.500,0
Poesia 188 $8.000,0
Escolares y/o didacticos 170 $10.000,0
Historietas, comics y manga 186 $10.000,0
Otros 141 $12.000,0
Género sin especificar 7.500 $4.000,0
TOTAL 9.990 $10.000,00

Fuente: elaboracién propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.
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Percepcion del nivel de ventas

Al analizar las respuestas de los vendedores presentes en la Feria del Libro, la mitad de ellos
dijo haber vendido menos del 25% del stock inicial que tenian al comenzar el evento. En
general, la amplia mayoria de ellos (mas del 85%) manifesté que sus ventas estuvieron en
torno al 25% y el 50% del stock con el que contaba el dia del evento. A su vez, el 7,1% afirmo
haber vendido el 75% de su stock y el mismo porcentaje respondié haber vendido todo el stock
llevado a la Feria.

Figura 14: Percepcion del nivel de actividad en la Feria del Libro 2025 en relacion al stock inicial con el
que contaba cada stand antes de comenzar el evento y comparacién de ventas con la edicién anterior.

Percepcion del nivel de ventas Comparacion de ventas con Feria del Libro 2024

Vendié menos
16.7%

50,0%

, , - Vendio igual
Vendié menos del 25% de su stock

33.3%

7,1%
Vendié el
100% de
su stock

7,1%
Vendio el
75% de su
stock

Vendio mas
50%

Fuente: elaboracion propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

Adicionalmente, a los representantes de cada puesto de ventas se les pidié que comparen los
resultados de su participacion en esta edicion de la Feria del Libro respecto al mismo evento
del afio 2024. En general, el 14,3% de los emprendedores declaré que no estuvo presente en
el evento del afio anterior. Al analizar las respuestas entre los que si estuvieron, puede
observarse en la figura 14 que el 50,0% de los mismos afirmé haber vendido mas en la edicién
de 2025 que en la anterior, mientras que el 33,3% respondié haber vendido igual. Un menor
numero de vendedores, que representa el 16,7%, dijo haber vendido menos en la edicién 2025
que en la anterior.

Por su parte, los vendedores fueron consultados acerca del tipo de publico que mas compro en
sus stands de venta. Se destaca que la mitad de los encuestados afirmé que los jovenes y
adultos fueron la gran mayoria de los compradores. En menor medida se ubicaron las familias
con ninos (20,8%), seguido en un porcentaje cercano por los adolescentes (16,7%) vy los
docentes e instituciones (12,5), como puede verse en la figura 15.
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Figura 15: Tipo de publico que mas comprd en los stands.

Q -

50,0% 20,8% 16,7% 12,5%
Jovenes y adultos  Familias con Adolescentes Docentes e
nifios instituciones

Fuente: elaboracién propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

Con respecto a la opinion de los vendedores, los mismos fueron consultados acerca de qué fue
lo que mas les gustd de esta edicidon de la Feria del Libro. En la figura 16 pueden verse la
respuestas de los mismos. Lo mas relevantes para los vendedores fue la presencia de publico
lector, a la par de que destacaron la difusidon y convocatoria que tuvo el evento. En menor
medida respondieron como factor destacado las oportunidades comerciales y la organizacion
en general.

Figura 16: Aspectos mas destacados de la Feria segun los vendedores.

o N e

25,0% 21,9% 15,6% 15,6% 12,5%
Presencia de Difusion y Oportunidades Organizacion Espacios para
publico lector convocatoria comerciales general actividades

Fuente: elaboracién propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.

Finalmente, se les dié oportunidad a los vendedores de realizar otros comentarios o
sugerencias respecto al evento. Los consultados mencionaron con frecuencia la necesidad de
mayor iluminacién y mejora del espacio fisico, sequido de mas difusiéon para llegar a mayor
cantidad de instituciones como escuelas y facultades, como se ve en la figura 17.

Figura 17: Otros comentarios o sugerencias segun los vendedores.
Mayor iluminacién y mejora del espacio fisico 40,0%

Mayor difusién y llegada a mas instituciones

Mas espacios culturales, musica y bandas 10,0%

Realizar la feria mas seguido 10,0%

Mejorar la organizacidn 10,0%

0% 10% 20% 30% 40%

Fuente: elaboracion propia Observatorio Econémico de la Municipalidad de Posadas.
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Metodologia estimacion de gasto, potencial econémico y opinion de los
asistentes

Entre el 29 de mayo y el 1 de junio agentes municipales realizaron encuestas a los libreros y
editoriales presentes en la Feria del Libro de 2025. El relevamiento contenia preguntas sobre
los libros que tenian para vender y sus precios, la cantidad aproximada de esos productos que
estaban disponibles para la venta en el evento en cuestion, preguntas referidas a su opinion
sobre la organizacién y el volumen de ventas. En esta ocasidn, las encuestas a los stands de
ventas se hicieron solamente el Ultimo dia del evento en referencia a la experiencia de todas las
jornadas.

Para estimar el impacto final del evento se utiliza la metodologia del multiplicador a partir del
modelo de matriz insumo-producto, estimado por el CEP XXI (2021). La cual permite evaluar las
compras y ventas intersectoriales, es decir, el flujo de bienes y servicios entre las diferentes
ramas de produccion, y computar la potencialidad de cada sector involucrado en las ventas del
stand, a partir de su efecto multiplicador en la economia. En este sentido, los multiplicadores de
produccidn reportan coeficientes que indican el grado de encadenamiento hacia adelante y
hacia atras de cada sector de actividad. Esto ultimo se ve reflejado en el efecto inicial, directo e
indirecto del consumo en cada sector (1).

Por otro lado, en este evento se realizaron encuestas de opinidn a los participantes del publico
en general y también a los nifios y adolescentes que participaron de visitas grupales en la Feria.
Dichos cuestionarios contenian preguntas sobre el gusto por la lectura, géneros elegidos,
lugares de lectura habitual y similares. Ademas, las encuestas al pubico en general también
indagaban sobre la edad del encuestado, puntuacién general del evento, los aspectos que mas
le gustaron y disgustaron y cualquier otro comentario o sugerencia que quieran realizar.

Citas

(1) Molina, M.; Fernandez Massi, M.; Guaita, N. y Bertin, P. La estructura productiva nacional: un
andlisis de los encadenamientos y multiplicadores sobre la base de la matriz insumo-producto de
2015. Documentos de Trabajo del CEP XXI N° 8, septiembre de 2021, Centro de Estudios para
la Produccién XXI - Ministerio de Desarrollo Productivo de la Nacién.
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